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《古材業界》
Webサイト診断

Webサイトの評価には、アクセス数などの客観的な指標だけでなく「実際にWebサイトを

訪れたユーザーがどのように感じるのか」という主観的な評価も重要です。この資料では、

製造業専門Webマーケティングコンサルタントの視点から、各企業のWebサイトを主観的

に評価しコメントしています。業界内では得ることが難しい第三者の意見として、Web

サイトの改善にお役立ていただければ幸いです。

診断日：2020年1月
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※本資料では、執筆者宮本が特に気になった5社のWebサイトを対象に診断を行っています。

※Webサイト調査時の検索順位を元に上位順に紹介しています。

2

◇執筆者紹介
宮本 栄治（株式会社コスモブレインズ取締役）
「これまでの経験を活かし第一印象からWebサイトを診断しました。個人の主観による診断で
はありますが、成果を上げるサイト、失敗するサイトには共通点があるものです。
対象企業すべてのサイトを比較したうえで、各サイト問題点を1点取り上げさせていただきま
した。」

《個人ブログ》

「製造業のWebマーケティング」URL：https://eijimiyamoto01.blogspot.jp/

https://eijimiyamoto01.blogspot.jp/


株式会社コスモブレインズ
宮本 栄治
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株式会社丸嘉
診断URL：https://www.kozai-ichiba.jp/

●診断内容

この診断ではWebサイトを見た第一印象から特に気になった点に絞り述べさせていた

だきます。

”古材･古建具 在庫量 日本一！” このキャッチコピー1つで自社の強みがストレートに

伝わります。そして、「3つの安心ポリシー」が目に入り説得力が増しています。古

材業界はWebサイトのレベルが高いですね。これだけで診断終了で良いかなと思った

のですが、少し気になったことを書いておきます。それはTOPページのデザイン。

ファーストビューは良いけど、スクロールしたら・・・すべてのコンテンツが主張し

すぎです。そのため個々のコンテンツがかえって埋もれてしまっています。自社の強

みを最も伝えるにはどうしたら良いか？コンテンツに優先順位をつけることが大切で

す。すべてが重要というようなデザインではせっかくの良さを伝える邪魔になるかも

しれません。「誰に」「何を」伝えたいのか一度見直してみても良いかもしれません。

デザインの問題と書きましたが、実はコンテンツの整理整頓と優先順位があいまいな

ことがデザインに表れたのだと思います。
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この点線枠内に
キャプチャーを入れてください

https://www.kozai-ichiba.jp/
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株式会社井口製材所
診断URL： http://echigokozai.com/

●診断内容

この診断ではWebサイトを見た第一印象から特に気になった点に絞り述べさせていた

だきます。

TOPページだけで魅力が伝わりました。インパクトのある画像、適切なキャッチコ

ピーで期待が膨らみます。”積雪を耐え抜いた良質な古材” ”12の倉庫でお出迎え” ”古

材1万点を超える豊富な在庫量” よく考えられたコピーです。あとはこれらのコピー

に導かれるままにページを見れば良いだけ。と思ったのですが・・・”古材1万点を超

える豊富な在庫量” のリンク先が少しもったいない。キャッチに応じた専用ページを

作るとさらに良くなります。でもそれ以外は適切に誘導できています。個人的にもう

少しアピールしてほしかったのが「古民家移築・再生」「古物・骨董買取」「古民家

解体・買取」の3つのコンテンツ。買取は古材の競争力の源泉のはず。だからもう少

し強調しても良いかなって思いました。それにしてもオリジナリティーにあふれたコ

ンテンツは見習うべき点が多かったです。サイトデザインというよりもビジネスデザ

インがしっかりしているのがこのサイトの強みだと思います。シンプルですがよくで

きた奥深いサイトでした。最後に、SSLに対応していないのがすごくもったいないで

す。至急対応することをお勧めします。
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この点線枠内に
キャプチャーを入れてください

http://echigokozai.com/


株式会社コスモブレインズ
宮本 栄治
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株式会社山口裕康商店
診断URL： https://www.wood-yan.com/

●診断内容

この診断ではWebサイトを見た第一印象から特に気になった点に絞り述べさせていた

だきます。

いい商品がありそうだけど・・・ごちゃごちゃして面倒に感じる人もいるかもしれま

せん。すべてのコンテンツの主張が強すぎて情報過多になっています。すべてのペー

ジを一度整理整頓し役割ごとにまとめ直したほうが良いかもしれません。まずはキ

ラーコンテンツ（例えば足場板）を決めて、その情報を核にサイトコンテンツを再構

築することをお勧めします。「自社の良さを知ってもらう」「商品を選んでもらう

（買ってもらう）」「ブログやメルマガでの情報発信」などなど、コンテンツを役割

やターゲットごとに整理し適切な場所に配置すべきです。またモバイル経由でアクセ

スすると文字が小さく読むことができません。多くのWebサイトはアクセスの半数以

上がモバイル経由なので、モバイルファーストのサイト設計をしたほうが良いでしょ

う。
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この点線枠内に
キャプチャーを入れてください

https://www.wood-yan.com/
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有限会社レッドバーン
診断URL： https://www.redbarn.jp/

●診断内容

この診断ではWebサイトを見た第一印象から特に気になった点に絞り述べさせていた

だきます。

特に悪いところもなく個々のページはよく作られているのに・・・なぜか強い印象が

残りませんでした。古材という商品を扱っている会社のサイトとしてはそれが致命傷

かもしれません。もっと個性的で魅力的で、同じ価値観のユーザーを引き付けるよう

なサイトであって欲しいと思います。サイトコンセプトを固めた上でゴール設定を行

ないキラーコンテンツを用意する必要がありそうです。数多くの製品を紹介し問い合

わせへ誘導しているのですが、メリハリが少ない印象を受けました。自社の強みも紹

介しているし、製品もしっかり説明できているし、通販でも買えるし・・・でも、イ

ンパクトがない。そんな感じです。採用のニーズも強そうなので「人」の見えるサイ

トにすることをオススメします。サイト全体の印象が無機質なのです。「人」に

フォーカスすることで本来の御社の良さが引き出せるかもしれません。最後に、モバ

イル対応することを強くお勧めします。
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この点線枠内に
キャプチャーを入れてください

https://www.redbarn.jp/
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株式会社ブレットジャパン
診断URL： http://www.bulletjapan.co.jp/

●診断内容

この診断ではWebサイトを見た第一印象から特に気になった点に絞り述べさせていた

だきます。

ビンテージウッドに対する思いやこだわりが感じられ好きなサイトです。特にいいな

あと思ったのは【ビンテージウッド】と【フェイクビンテージ】のページにある動画

です。こんなに数多くの工程を経て商品が作られていることを知らなかったので、ビ

ンテージウッドに対する認識が変わりました。しかし、この動画の再生回数が非常に

少ないのが気になります。2018年3月に公開したYouTube動画なのに再生回数が

644回（2020年1月6日現在）なのです。サイト集客に問題があるのか？もしくは

ユーザーに響いていないのか？仮説を立て対策したほうが良いでしょう（おそらく集

客に課題があるのだと思います）。最後に、SSL対応をきちんとすることをお勧めし

ます。
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この点線枠内に
キャプチャーを入れてください

http://www.bulletjapan.co.jp/
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お問い合わせについて
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コスモブレインズは
製造業専門でWebマーケティングの支援をしている会社です。
お問い合わせなどございましたら、下記までお願いいたします。

社 名 株式会社コスモブレインズ
資本金 1,000万円
従業員 18名
代表者 石井 邦道
事業内容

・Webマーケティング支援
・リスティング広告運用代行
・Webサイトの企画・デザイン・制作

〒169-0075
東京都新宿区高田馬場1-30-14 コルティーレ高田馬場6F

TEL:03-5843-3321

E-mail: webinfo@cosmogroup.co.jp

URL：https://www.webplus-listing.com

担当：宮本

（2020年1月現在）


